Caffé Hausbrandt 'Nero' 250g

gemahlen: 100 % Arabica ?
Hausbrandt Nero besteht zu 100 % aus der Sorte Arabica. Der Nero ist ein ‘
uberaus feiner, eleganter und runder Kaffee. Fein gemahlen fir Espresso.

Art. Nr.: 780.002
Hersteller: Hausbrandt HAKSE{?GNDT
Herkunft; ltalien / Trieste

NERO ESPRESSO
Liefereinheit: 20 Packungen & 250 Gramm SE

MISCELA DI CAFFE TOSTATO E MACINATO
GROUND ROASTED COFFEE BLEND

250g € NET WT.8.80z

Verwendungshinweise

Italienische Kaffeespezialitéten:

Cappuccino: Besteht aus je einem Drittel Espresso, heiler Milch und Milchschaum und wird in der Regel mit Kakaopulver bestreut.

Italiener trinken ihn nur vormittags.

Latte Macchiato (dt. befleckte Milch): In ein G

Herstellerinformationen

1892 grindete der damalige Handelsmarineoffizier Hermann Hausbrandt die “Erste Triester Kaffeerdsterei”. Triest gehtrte damals
noch zu Osterreich und war der groRte europdische Hafen fiir den Kaffeehandel. Inspiriert von der Kaffeekultur anderer Lander, die er
auf seinen Reisen kennengelernt hatte, war es Hausbrandits Ziel, ein Produkt von ausgesucht hoher und gleichbleibender Qualitét zu
schaffen. Mit den modernsten Maschinen seiner Zeit und nur den besten Rohstoffen gelang ihm dies.

Inzwischen ist das Unternehmen in den Handen von Martino Zanetti, doch das Ziel hat sich nicht geéndert: Kaffee von ausgesuchter
Qualitat zu produzieren. Dieses Ziel wird wie vor iber hundert Jahren durch eine strenge Auswahl der Rohstoffe und modernste
Verarbeitungstechniken erreicht. Hausbrandt hat sich zu einer der besten italienischen Kaffeemarken entwickelt, ein Kaffee, der sich

durch Fiille und Finesse auszeichnet.

Mehr als 130 Jahre sind vergangen, seit eine heile, dampfende Tasse Espresso zum ersten Mal einen Italiener gliicklich machte. Es
waren Jahre voller Herausforderungen, Wachstum und Erneuerung, die Hausbrandt heute zu einem Bezugspunkt fiir italienische
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Exzellenz in der Welt gemacht haben. Seit jeher steht der Name Hausbrandt fir Qualitétskaffee.

Es war Martino Zanetti, der sich in die Geschichte von Hausbrandt verliebte und der Marke in den 1960er Jahren neues Leben
einhauchte. Er filhrte die Marke zu einer Vision von Modemitat, Diversifizierung und Nachhaltigkeit, die stets auf die Zukunft

ausgerichtet ist und gleichzeitig die historische Bedeutung von Hausbrandt hervorhebt.
Das 130-jahrige Bestehen des Unternehmens wurde mit einer Kampagne gefeiert. Zu diesem Anlass wurde ein neues Logo entwickelt
und die Hausbrandt Espressokanne neu gestaltet. Dieses erinnert an die starke Verbindung zur Bildsprache der Markenwerbung von

Anfang 1900. Die farbenfrohe lllustration strahlt Energie aus und konzentriert sich auf den Kaffee und seine Qualitat in einem Stil, der

sich durch starke Farben und klare Linien auszeichnet.
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