WEINMARKT

Rosige Aussichten

2009 war ein Roséjahr, zumindest im LEH.
Das geht aus den neusten LEH-Marktdaten der
Nielsen Company, Frankfurt, hervor.

(ha) Insgesamt wuchs 2009
der Weinabsatz im deutschen
| LEH nach den Daten der Markt-
forscher gegeniiber 2008 nur

schwach (+0,4%), das Umsatz-
plus fiel jedoch mit einem Plus
von 2,2 Prozent eindeutiger
aus. Einen Schub machte Rosé-
wein: Der Abstz im LEH stieg
nach den Nielsen-Daten um
12,4 Prozent, der Umsatz um

16 Prozent. Auch beim WeiR-
wein ging es aufwirts: 2,4 Pro-
zent Absatz- und 3,6 Prozent
Umsatzplus. Erstmals seit Jah-
rern weisen die Nielsen-Daten
eine negative Entwicklung bei
Rotwein auf; der Umsatz fiel
mit —0,3 Prozent zwar nur mar-
ginal, das Absatzminus war mit
-2,9 Prozent aber schon ausge-
prigter. B
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